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Un ano mas, y
van 46, se celebra
otra edicion de
SIMO, que en esta
ocasion se
presenta con
nuevas areas
monograficas, la
continuacion de
algunas
“‘veteranas” y la
ausencia de un
espacio especifico
para el canal de
distribucion. El
protagonista de
este ano es el
mercado de

gonsu mo.

Miguel Saavedra

os pabellones del IFEMA
de Madrid acogen du-
rante seis intensos dias

la 46 edicion de SIMO, la Feria In-
ternacional de Informatica, Multi-
media y Comunicaciones, asen-
tada ya como la segunda del
sector a nivel europeo, tras el in-
tocable CeBIT de Hannover. Cons-
ciente de la espiral de lenta de-
cadencia en que se encuentra
inmerso el evento desde hace
unos afos, la organizacion se ha
volcado adin mas en consolidar su
perfil de “feria de ferias”, asegu-
rando que “es el mejor estimulo
para el desarrollo de un sector que
necesita conseguir el despegue
definitivo en nuestro pais”.

Con ese cambio de orientacion,
lo que se pretende es paliar la
incesante fuga de grandes fa-
bricantes que se ha producido

en pasadas ediciones, la reduc-
cion de espacio de exposicion
por parte de otros y las criticas
de gran parte del sector, que en-
tendian que el nivel de visitan-
tes no terminaba de ser todo lo
profesional que debiera. Sin em-
bargo, la sensacion que se trans-
miti6 el afio pasado fue de cier-
to “totum revolotum”, es decir,
que simplemente se habia agru-
pado bajo un mismo techo, sin
mucho orden ni concierto, a to-
dos los sectores de las TIC. Y co-
mo no podia ser de otra mane-
ra, el resultado fue muy dispar.
La direccién de SIMO, que este
ano se ha rodeado de un comité
asesor presidido por el experi-
mentado Juan Soto, sostuvo en
la presentacion del evento que
“la feria mostrara un contenido
versatil, que se acomoda cada
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“LLa feria
muestra un
contenido
versatil, que
se acomoda
a la evolucion
del mercado”

edicion a la evolucién del mer-
cado [...], para servir de cataliza-
dor de la industria y profundizar
en las maltiples oportunidades
que ofrecen las nuevas tecnolo-
gias de mejorar la competitividad
y la productividad empresarial,
sin olvidar el necesario estimulo
al consumo”.
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No cabe duda de que la supervi-
vencia de SIMO pasa por saber
conservar ese caracter de feria
mixta profesional/consumo. Sin
embargo, dos factores nos ha-
cen pensar que la edicién de
2006 tiende ligeramente hacia
el lado de los consumidores: la
celebracion paralela de e-life,
donde el ocio digital es el Gnico

El proyecto
Vivero
promueve la
participacion
de empresas
emergentes
en SIMO

protagonista, y la desaparicion
de un foro exclusivo para el ca-
nal de distribucion.

OBJETIVOS Y NOVEDADES

En esta ocasion, SIMO abarca
mas de 50.000 metros cuadrados
(los pabellones 1, 2, 3, 4, 5,6y
7, el Area Central Exteriory el Cen-
tro de Convenciones Norte de IFE-
MA). El objetivo de la organiza-
cioén era superar la cifra de 800
expositores directos, frente a los
772 de 2005, y se espera una
afluencia de 285.000 visitantes,
cifra similar a la del afio pasado
y, lo que es mas preocupante, a
la de hace dos. Como es tradicio-
nal, los dias 7 al 10 estan reser-

vados para los profesionales,
mientras que el 11y el 12 esta
abierta al pablico en general.
Como ya hemos anticipado, una
de las principales novedades de
este afio es e-life, un evento cu-
ya primera edicion tuvo lugar el
afo pasado en el Palacio de los
Deportes de Madrid y que ahora
se integra en el marco de la feria
informatica por excelencia de
nuestro pais. Ocupa todo el pa-
bellén 6 del recinto ferial, y tie-
ne lugar del 9 al 12 de noviem-
bre. Orientado al mercado de
consumo, su objetivo es difundir
eluso de las tecnologias entre un
pablico no profesional que desea
disfrutar de su tiempo libre.
e-life esta dedicado en exclusiva
al ocio electrénico y a la vida di-
gital, y los asistentes pueden en-
contrar un area de exposicién don-
de las empresas muestran sus
Gltimas novedades en informati-
cay electrénica de consumo para
el hogar; un espacio cultural con
instalaciones interactivasy un pro-
grama de proyecciones con la me-
joranimaci6n digital desarrollada
en 2006; un café con acceso Wi-
Fi gratuito a Internet; un cyber con
ordenadores, videoconsolasy mé-
viles para navegary probar juegos
de Gltima generacion; competi-
ciones de los videojuegos de con-
sola'y PC mas populares, y tien-
das con promociones especiales
para sus visitantes.

APOYO A LOS EMPRENDEDORES
La otra gran apuesta de SIMO
2006 es la creacion del espacio

SIMO 2006 en cifras

Certamen: SIMO, Feria Internacional de
Informatica, Multimedia y Comunicaciones.

Edicion: 4s.
Fecha: 7 al 12 de noviembre de 2006.

Horario: Dias 7 al 11, de 10:00 a 19:00
horas; el domingo 12, de 10:00 a 15:00 horas.

Lugar: IFEMA, Feria de Madrid.

Pabellones: 1, 2, 3,4, 5,6 y 7, mas Zona
Exteriores y Centro de Convenciones Norte.

Periodicidad: Anual.

Caracter: Del 7 al 10, soélo profesionales;
dias 11 y 12, abierto al publico; e-life SIMO, del
jueves 9 al domingo 12.

Sectores y Areas: Tecnologias de la
Informacion (pabellones 1, 3 y 5); Aplicaciones
Profesionales (pabellones 2 y 4);
Telecomunicaciones e Internet (pabelldn 7), y
e-life SIMO (pabelldn 6).

Congresos y actividades
paralelas: Salon Call Center + CRM
Solutions (IFAES); lll Congreso Internacional de
la Comunidad Digital (ACCEDA); 27 Jornada
sobre Gestion de Contenidos y Documentos
Digitales (AEDOC); Encuentro Empresarial TIC
Iberoamericano (AETIC); Jornadas
Informativas sobre la oferta espanola del
sector TIC (SECARTYS).
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Vivero, una propuesta con la que
se recupera la tradicién ferial de
estrenar novedades y que tiene
como objetivo promover la parti-
cipacién de empresas emergen-
tes o de reciente creacion, asi co-
mo la promocion a gran escala de
sus productos y servicios. En su-
ma, se trata de facilitarles un fo-
ro divulgativo y contactos con po-
tenciales clientes, ademas de
subrayar la importancia del I+D+i.
Un total de 32 empresas con me-
nos de dos afos de existencia, de
las 47 que presentaron sus pro-
yectos, han tenido asf la posibi-
lidad de acudir a la feria sin cos-
tes para ellos y presentar sus
productos, listos para ser comer-
cializados. Deellas, 13 tienen su
sede en Madrid; 3 en Malaga; 3
enValladolid; 2 en Albacete; 2 en
Baleares; 2 en Cantabria, y el res-
to en Barcelona, Cérdoba, Gra-
nada, Salamanca, Toledo, Valen-
Ciay Zaragoza.

Aplicaciones didacticas, softwa-
re personalizado para la gestion
integral de pymes, domética pa-
ra discapacitados y teleasisten-
cia, soluciones de movilidad sen-
cillas y rentables, telefonia IP,
innovadoras aplicaciones de 3D
y simulacién virtual o herramien-
tas especificas para diferentes
sectores son, entre otras muchas,
algunas de las propuestas que se
pueden ver en el Area Vivero, ubi-
cada en el pabellén 1.

AMPLIANDO LAZOS

Otra de las novedades es el acuer-
do alcanzado con ENTER para con-
vertir SIMO en el escenario de pre-
sentacion de las conclusiones y
estudios mas recientes elabora-
dos por este centro de analisis de
la Sociedad de la Informacion y
las Telecomunicaciones pertene-
ciente al Instituto de Empresa. La
participacion activa de ENTER am-
plia el nimero de agentes del sec-
tor que vienen sumando sus es-
fuerzos a los de la feria para
impulsar la actividad comercialy
lainversion en TIC.

Otro de ellos es Fundetec, que es-
te afio ha apostado por celebrar
ell Congreso Nacional de Entida-
des Pablicas y Asociaciones Em-
presariales para la Inclusién de la
Pyme en la Tecnologia, y que re(-
ne los dias 9y 10 de noviembre a
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representantes de diferentes co-
munidades auténomas, asi como
a expertos que analizaran el es-
tado de la TIC en las pymes, las
micropymes y entre los auténo-
mos, aportando experiencias y
compartiendo acciones ya reali-
zadas o en previsién que incre-
menten su uso en dichos colecti-
vos. Ademas, Fundetec entrega el
Premio Vivero, al mejor proyecto
presentado en la convocatoria ci-
tada y valorado en 9.000 euros.

El centro de
analisis
ENTER
ofrecera las
conclusiones
de sus ultimos
estudios
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AETIC
promueve de
nuevo un
area para
apoyar a las
pymes de
TIC

También por primera vez, AEDOC
(Asociacion Espafola de Docu-
mentacion Digital) y SIMO pro-
mocionan a las empresas rela-
cionadas con esta industria en un
village de exposicion de 1.000
metros cuadrados combinado
con un espacio de presentacio-
nesen el pabellén 5. Todo ello se
complementa con un programa
de jornadas que, entre otras cues-
tiones, aborda la gestion de con-
tenidos y documentos digitales
en empresas e instituciones o la
normativa y legislacion referen-
tes a este tema, y la entrega de
las menciones Sello de Calidad
Digital a empresas e instituciones
que han iniciado e incluso con-
cluido el proceso de digitalizacion
de sus documentos.

VIEJOS CONOCIDOS

Como en anteriores ediciones, AE-
TIC (Asociacion de Empresas de
Electrénica, Tecnologias de la In-
formacién y Telecomunicaciones
de Espafa) promueve un area pa-
ra pymes TIC con la que se trata
de apoyar a estas compaiiias.
Ademas, en colaboracion con la
Asociacion Latinoamericana de
Entidades de Tecnologias de la In-
formacion (ALETI), y con el apoyo
institucional del ICEXy COPCA, or-
ganiza un encuentro empresarial
para crear oportunidades de ne-
gocio entre Espafiay los paises la-
tinoamericanos. También presen-
ta los resultados de un estudio
sobre “Seguridad y Confianza” en
eluso de las nuevas tecnologias.
A su vez, SECARTYS (Asociacion
Espafiola de Exportadores de
Electronica e Informatica) ha in-
vitado a SIMO a delegaciones de
compradores de varios paises eu-
ropeosy latinoamericanos con el
fin de darles a conocer la oferta
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espaiiola de TIC. Su aportacion
se complementa con unas jorna-
das informativas, la organizacion
de una agenda de entrevistas en-
tre las empresas espaiiolasy las
delegaciones extranjeras (se es-
tima que se mantendran cerca de
200 encuentros individuales), y
visitas a fabricasy centros de pro-
duccién de nuestro pais, para
ofrecer a sus visitantes la posibi-
lidad de conocer en profundidad
la calidad y competitividad de
nuestros productos.

ACCEDA repite presencia en la fe-
ria, con la celebracion, por tercer
ano consecutivo, de Comunidad
Digital, la recreacién de una ciu-
dad inteligente en la que tanto
empresas como administraciones
pablicas muestran los Gltimos ser-
vicios y aplicaciones tecnolégicas
disponibles para mejorar la vida
de los ciudadanos. La tercera edi-
cion de este evento hace especial
hincapié en la relacion entre ad-
ministraciones, empresas y Ciu-
dadanos en el ambito de utiliza-
cién de las nuevas tecnologias,
mostrando un entorno real de im-
plementacion de estos servicios.
Comunidad Digital 2006 cuenta
con la participacion, entre otros,
de la Comunidad de Madrid, Phi-
lips, Connected Home, Ingenium,
Kodak, Asimelec, Xanboo, Moto-
rola o Correos. De esta forma, los
visitantes pueden ver distintos
edificios (viviendas, locales co-
merciales, edificios oficiales, etc.),
zonas verdes y vias piblicas, do-
tadas de los mas diversos servi-
cios y aplicaciones de telecomu-
nicaciones, domética, seguridad

Por tercer
ano
consecutivo
ACCEDA
recrea una
Comunidad
Digital
y electrénica, entre otros. En con-
creto, se trata de poner la tecno-
logia al servicio del confort, la se-

guridad, el ahorro energético, la
proteccién del medio ambientey

el entretenimiento a través de los
productos y servicios de fabri-
cantes, proveedores de servicios,
operadores y distribuidores.

Otro de los espacios de reciente
incorporacién que renueva su
presencia en SIMO es el Salén
Call Center + CRM Solutions, or-
ganizado por IFAESy cuyo eje fun-
damental en esta ocasion gira en
torno al concepto de como mejo-
rar la captacién, mantenimiento
y fidelizacion de clientes. Como
es tradicional, vuelve a conver-
tirse en el mayor punto de en-
cuentro nacional para los profe-
sionales del entorno de los call
centersy elnimero de empresas

Este ano el
canal de
distribucion no
dispondra de
un espacio
especifico
donde reunirse

participantes ha crecido entorno
a un 30% con respecto a 2005.
Una de las areas mas importan-
tes son las conferencias profesio-
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nales con contenidos basados en
experiencias y casos practicos,
destinados a proporcionar a sus
asistentes conocimientos especi-
ficos en asuntos de interés, como
la calidad del servicio al cliente,
la integracion de los sistemas de
los centros de contacto en las in-
fraestructuras IT ya existentes, el
empleo de servicios de contact
center pararealizar campanas de
marketing directo o telemarketing,
la creciente importancia de la VoIP
y de las soluciones CRM “on de-
mand”, asi como las aplicaciones
3G para call center.

Y, como ya hemos comentado, es-
ta vez son los distribuidores los
que se han quedado sin ese es-
pacio especifico del que han dis-
frutado otros afios y que les ser-
via para hacer negocios alejados
del“mundanal” ruido de los pasi-
llos o de los bulliciosos stands. En
2003y 2004, el Area del Canal de
Distribucion de CANAL DIGITAL se
convirti6 en el punto de referencia
de cuantos fabricantes, mayoris-
tasydistribuidores pasaron porla
feria. El nivel bajé en 2005, con el
| Congreso de la Distribucién Tl,
que arrojo tantas luces como som-
bras. Pero este afno, naday menos:
el canal no dispondra de ning(n
entorno alrededor del cual reunir-
se para mantener contactos de ca-
lidad, salvo el propio SIMO.
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La convergencia
tecnoldégica marca las
tendencias de SIMO 2006

/I Los nuevos \

procesadores de
doble nucleo, las
pantallas planas, el
relevo del DVD, las
ultimas tecnologias
inaldmbricas y las
consolas de
tercera generacioén
son algunas de las
tendencias que
comparten cartel
con Windows
Vista, el nuevo y
esperado sistema
operativo de
Microsoft, ademas
de una de las
“estrellas” de
SIMO 2006.

N/

Rubén Lazaro

ué veremos de nuevo

este ano en SIMO?”

Esta es la pregunta
que todos los visitantes, sobre
todo los profesionales del sec-
tor, se hacen llegando estas fe-
chas, con la esperanza de que la
segunda feria europea del sec-
tor les sorprenda y les permita
encarar la campafa navidena, la
mas importante del aho, pletd-
ricos de moral.
En esta ocasion, SIMO se ha divi-
dido en cuatro grandes ejes: Tec-
nologias de la Informacion (pa-
bellones 1, 3y 5), Aplicaciones
Profesionales (2 y 4), Telecomu-
nicaciones e Internet (7), y e-life,
en el pabellén 6. Como es tradi-
cional, en el primero de ellos es
donde se contemplan las dltimas
novedades de hardware, softwa-
re, multimedia y electrénica de
consumo, algunas de las cuales
detallamos a continuacion.

Los portatiles vuelven a ser una
de las grandes estrellas de la fe-
ria. La versatilidad de estos or-
denadores, al servirtanto para el
trabajo como para el ocio, los ha-
ce bastante mas atractivos que
un sobremesa, y su precio no es
muy superior a los 1.000 euros
que vale un potente PC. Los mo-
delos mas vendidos y con una me-
jor relacion entre coste y presta-
ciones son los que vienen con una
pantalla panoramica de 15,4”, ca-
pacidad inaldambrica y un peso
ronda en torno a los 3 Kg.

Una alternativa cada vez mas re-
currente son los portatiles de 177,
donde se ven mejor las peliculas
o latelevision y se trabaja con ma-
yor comodidad, aunque son muy
voluminosos. Si se tiene que tras-
ladar mucho el aparato, convie-
ne irse al otro extremo y adquirir
uno de 12”. En SIMO tenemos
también la posibilidad de tocar
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los primeros portétiles prepara-
dos para HD-DVD, otros que pue-
den conectarse a redes de tele-
fonia 3G y algunos cuya bateria
aguanta hasta 7 horas.

Lo que mas va a dar que hablar
en este segmento pr6ximamen-
te son los nuevos procesadores
Core 2 Duo de Intel, de doble n(-
cleoy basados en tecnologia de
65 nandmetros. Entre las venta-
jas del nuevo cerebro de sicilio
de los Centrino estan la reduc-
cién del consumo eléctricoy la
generacion de menos calor, lo
que se traduce en equipos mas
ligeros, delgados y capaces de
aguantar lejos del enchufe du-
rante mas tiempo. Intel ya esta
trabajando en su sucesor, la tec-
nologia que ahora recibe el nom-
bre en clave de Santa Rosa, que
llegara en la primera mitad de
2007 y que aumentara la me-
moria caché del procesador a 4
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MB, asi como la velocidad de
transferencia del bus frontal.

¢Y EL HOGAR DIGITAL?

Los sobremesa también integran
ya los Core 2 Duo, pero el futuro
inmediato para ellos pasa por los
Quad-Core, que incorporan has-
ta cuatro nlcleos y que empie-
zan a comercializarse el proximo
lunes 13 de noviembre. La ver-
sién de escritorio del nuevo pro-
cesador permite disefiar equipos
mas ligeros, rapidos, con soni-
do envolvente 7.1y soporte pa-
ra alta definicion. La estrategia
de AMD con su programa Live es
similar: crear equipos multime-
dia pensados para disfrutar con
el mando a distancia y desde el
sofd. Ambosvan de la mano con
Microsoft y su Windows Media
Center, al que le esta costando
convertirse en el centro de en-
tretenimiento que prometia ser
y absorber las funciones del DVD,
la consola, el home cinemay el
equipo de masica.

Antes de pasar a otros asuntos,
queremos hacer una breve men-
cién a las PDAs, que han tenido
que reinventarse para escapar a
la feroz competencia de los mé6-
viles. Las nuevas agendas elec-
tronicas ya no sélo mantienen
organizada la vida de su dueho,
sino que le gufan a su destino
gracias al GPS, permiten hacer
llamadas e incluyen pantallas TFT
de un tamafio aceptable. Pero
cuando parecia que habian en-
contrado su nicho, otra amena-
za se cierne sobre ellas: el Ori-
gami o Ultra Mobile PC, un
hibrido entre agenda y portatil,
tan pequefioy ligero que puede
llevarse como un libroy sobre el
que se puede escribir con ayuda
de un puntero de plastico.

En cuanto a los periféricos, una
breve mencidn al negocio de la
impresion, que ha tomado aire.
Los precios de las impresoras de
tinta y las laser monocromo es-
tan por los suelos, y el mismo ca-
mino llevan las laser colory la
multifuncién, que no dejan de co-
mer terreno tanto en el hogar
como en la oficina a las primeras.
Los fabricantes mantienen la es-
trategia de ganar con latintay el
téner lo que pierden con las ma-
quinas, pero los consumibles

‘-J

Windows Vista'

también estdn empezando a mo-
derar su precio para hacer que
los usuarios pierdan la sensacion
de que imprimir es caro.

MICROSOFT LLENA SIMO DE
NOVEDADES

2007 es el afio de Microsoft, y el
Gigante del Software lo sabe, por
lo que ha decidido tirar la casa
por la ventanay ocupa por com-
pleto el pabellén 2 de IFEMA,
donde pone de largo todos sus
nuevos productos: Windows Vis-
ta, Office 2007, Windows Mobi-
le 5y Windows Live. Sin duda, el
que mas expectativas levanta y
el mas esperado es el primero de
los cuatro, el sucesor del exito-
so Windows XP, sobre todo por
los muchos problemas que han
surgido durante su desarrollo y
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Mas estable
y potente, lo
mas
llamativo de
Windows
Vista es, sin
duda, su
nuevo
interface
grafico Aero

los diferentes retrasos
acumulados.

Mas estable y potente, lo mas lla-
mativo de Vista es, sin duda, su
nuevo interface grafico, conocido
como Aero, aunque para disfru-
tarlo en todo su esplendor hara
falta una tarjeta grafica que ofrez-
ca 64 MB dedicados. Las venta-
nas abiertas pueden previsuali-
zarse desde la barra deinicio, las
carpetas e iconos aparecen en 3D
y una espectacular vista permite
cambiar la ventana activa.
También se han mejorado nota-
blemente las blsquedas inter-
nas, elvisor de fotos o la gestion
de usuarios, ademas de poder
bloquearse el uso de dispositi-
vos USB concretos. Menci6n
aparte merece el nuevo sistema
de control parental, que permi-
te a un administrador controlar
desde el uso de Internet hasta
los juegos o programas que pue-
de utilizar cualquier usuario,
ofreciendo un informe de activi-
dades bastante completo.

Pero no acaban ahi las buenas
nuevas de la compafia con base

en Redmond. Microsoft Office
2007 combina las aplicaciones
tradicionales de esta “suite” con
un revolucionario interface de tra-
bajo que reduce en un 60% el nd-
mero de “clics” necesarios para
una misma tarea. El software ofi-
matico mas usado en el mundo
llega con nuevos formatos basa-
dos en XML e integra nuevos pro-
gramas, servidores y servicios
que facilitan la creacién de solu-
ciones de negocio, agilizan los
procesos y conecta a las perso-
nas con la informacién de mane-
ra mas rapiday sencilla. Aligual
que sucedera con Vista, habra
mltiples versiones para que los
usuarios tengan donde elegir.
Windows Mobile 5.0 sera otro de
los productos que la firma pre-
sentara en su stand. Los fabri-

cantes confian en la solidez,

seguridad, flexibilidad y ver-

satilidad que ofrece la plata-
forma de Microsoft, y mas de
100 dispositivos méviles ya ope-
ran bajo ella. También se va a
mostrar a los visitantes el nuevo
Windows Live, que integra todos
sus servicios on-line: Windows
Live Messenger, Windows Live
Espacios, live.comy aquellas no-
vedades que se encuentran to-
davia en fase Beta como Win-
dows Live Mail, Windows Live
Local o Family Safety.

ADIOS, TUBO; BIENVENIDA, HD
Como venimos vaticinando des-
de hace tiempo, la convergencia
entre la informatica y la electré-
nica de consumo sera total mas
pronto que tarde. Los productos
de Imagen y Sonido siguen ga-
nando espacio en los lineales de
las tiendas, y la misma tenden-
cia se puede observar en los pa-
sillos de SIMO. Y, como no podia
ser de otra manera, los televiso-
res planos son el principal obje-
to de deseo de los consumido-
res, por delante incluso de los
portatiles o de los méviles de dl-
tima generacion.

Hace apenas unos dias, “la tele
con culo” de siempre cumpli6 50
afos, pero en Espana le quedan
unos pocos meses de vida, pues
es muy probable que a lo largo de
2007 los principales distribuido-
res dejen de comercializarlas. El
pasado Mundial de Alemania de
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fatbol fue un gancho excelente
para que miles de espafioles nos
lanzaramos como desesperados
a comprar pantallas planas, tan-
to LCD como plasma, pues las di-
ferencias entre ellas son cada vez
mas inapreciables.

El modelo mas vendido es el de
32” con tecnologia LCD y sinto-
nizador digital integrado. Las ca-
racteristicas basicas son comu-
nes, con un panel panoramico
de 1.366x768 pixelesy entrada
de audio y video digital HDMI.
Asimismo, la electronica se ha
mejorado para lograr que una se-
fial pobre, como es la PAL con-
vencional, se vea razonablemen-
te bien en una pantalla de 80 cm
de diagonal. La diferencia esen-
cial entre unos aparatos y otros
estd en el disefio.

Atodo ello debe anadirse un es-
tandar que ya es un éxito a pe-
sar de haber transcurrido sélo
20 meses después de su puesta
de largo: HD Ready. Con él se
identifica a las pantallas capa-
ces de mostrar imagenes de al-
ta definicion y con las conexio-
nes necesarias para aprovechar
esta capacidad. Y si el paso a las
720 lineas de resolucién resulta
espectacular en cuanto a la cali-
dad, mas adn se aprecia en los
televisores Full HD, con los que
es posible visualizar imagenes
de 1.080 lineas progresivas,
aunque habra que hacer frente
a un sobreprecio.

Tanto en un caso como en otro,
podran sacarle el maximo ren-
dimiento a los reproductores de
HD DVD y Blu-Ray, los dos es-
tandares que luchan por suce-
deral DVD en el mundo de la al-
ta definicién. Todo apunta a que
en esta guerra habra tres per-

nadores compatibles con am-
bos formatos.

IMAGEN Y SONIDO DE CALIDAD
En cuanto a la fotografia digital,
cuando este negocio comenza-
ba a dar sintomas de agota-
miento, los fabricantes han en-
contrado un doble filén: las
camaras réflex asequibles, con
resoluciones de 10 Megapixeles
y capaces de realizar hasta 1.000
disparos sin recargar las baterias
o vaciar la tarjeta de memoria, y
las ultradelgadas, dispositivos
del tamaiio de una tarjeta de cré-
ditoy con un grosor que apenas
llega al centimetro.

El sensor medio de una maqui-
na compacta se puede situar en
los 5 Megapixeles, calidad sufi-
ciente para satisfacer a los mas
exigentes. La pantalla es otro de
los elementos fundamentales de
las nuevas camaras, pues casi
todas superan las 2” para poder
apreciar las fotografias a un ta-
maio aceptabley eliminar de pa-
so el visor. Ademas, el retardo
del obturador se ha vuelto casi
inapreciabley el firmware es mas
preciso con los datos que capta

@SS N

HD DVD y
Blue-Ray
luchan por
suceder al
DVD en €l
mundo de la
\alta deﬁnlmonj

el sensor, lo que se traduce en
mejores imagenes.

El sector de las cdmaras de video
tampoco quiere perder combay
todos los nuevos dispositivos ya
eliminan las cintasy el DVD como
soportes de grabacién. Las ca-
racteristicas que mas se repiten
esta temporada son contar con
tres sensores CCD, lo que garan-
tiza mejor calidad de imageny co-
lor, y poder grabar en soportes di-
ferentes a los habituales, como el
ya mencionado disco duro o las
tarjetas de memoria. La tercera
tendencia a tener en cuenta son
las cdmaras en alta definicion.
Otro mercado que va a dar mu-
cho que hablar en los préximos
meses es el de los reproducto-
res MP3, que volvera a ser el re-
galo mas socorrido en las proxi-
mas Navidades. Hasta ahora,
Appley su popular iPod dominan
con pulso firme este segmento
de negocio, en especial tras el
salto de calidad dado este afio,
con modelos mas delgadosy ca-
pacidad de entre 30y 60 GB. La
principal novedad es que incor-

poran una pantalla de 2,5” en
colory que son capaces de re-
producirimagenes y videos.
Pero el fabricante de la manzana
no debe dormirse en los laure-
les, pues compaiiias como San-
Disk o Creative estan convenci-
das de que pueden comerle
terreno aumentando la capaci-
dad de almacenamiento, bajan-
do precios y mejorando el dise-
fio. ELl Gltimo en saltar al ruedo es
Microsoft, cuyo reproductor mul-
timedia Zune estara listo en unas
semanas. Equipado con conexion
inalambrica, permitira a los usua-
rios escuchar canciones y videos
almacenados en dispositivos que
se encuentren cerca.

No nos queremos olvidar de los
navegadores GPS, un mercado
en plena ebullicién y que puede
dejar suculentos margenes. Los
dispositivos auténomos, o PNDs,
estan arrasando y comiéndose
al resto de soluciones existen-
tes, como las PDAs o los propios
smartphones que incorporan el
software necesario. La ventaja
fundamental de los PNDs es la

INndows Vista\

Windows Vista
Premium Ready
1 GHz 32-bit (x86) o 64-bit

ddddg

dedores si antes no se logra el
anhelado consenso: los forma-
tos en lizay el usuario. Por aho-
ra, los consumidores estan es-
perando a que uno de los dos
se imponga 0 a que aparezcan
en el mercado reproductores hi-
bridos, algo que no sucedera
hasta bien entrado 2007. Tam-
bién podrian recibir un empu-
jon de la mano de la Playstation
3, que vendra con Blu-Ray; del
accesorio reproductor de HD-
DVD que Microsoft vendera pa-
ra la Xbox 360, o de los orde-

Windows Vista

Procesador minimo 800 MHz

Procesador de graficos Compatibilidad hardware
con DirectX-9 (se
recomienda soporte WDDM)

Preparado para
Windows Aero

Disco duro No especificado 40 GB

Disco 6ptico DVD-ROM

Fuente: Microsoft

No especificado
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posibilidad de usarlos fuera del
coche, trasladarlos de un vehi-
culo a otro o utilizarlos para
orientarse a pie en una ciudad
desconocida. En el caso de los
modelos avanzados, incorporan
funciones que entretienen a la
vez que guian, como reproduc-
tor de musica o la posibilidad de
ver fotos en la pantalla.

802.11N Y HDSPA

Por dltimo, queremos hacer un
repaso al negocio de las comu-
nicaciones, siempre en cons-
tante cambioy evolucion. Lavoz
sobre IP (VoIP) esta consolidan-
dose progresivamente en las em-
presasy los hogares, y Wi-Fi es-
ta enterrando al cable. En esta
tarea va a tener mucho que de-
cir el nuevo estandar 802.11n,
que promete acabar con los pro-
blemas de las redes inalambri-
cas actuales. Aunque todavia no
se ha aprobado oficialmente la
certificacion definitiva, los fa-
bricantes ya tienen listos los pri-
meros dispositivos, que pueden
transferir datos, en condiciones
ideales, a velocidades de hasta
300 Mbps, ademas de mejorar
de forma sustancial su alcance.
Por si esto fuera poco, desde prin-
cipios de verano funciona HSDPA,
una tecnologia que acelera la ve-
locidad de conexion mediante el
mévily que hace posible, por fin,
navegar a través de la red de te-
lefonia con la misma rapidez que
en casa. Con velocidades cerca-
nasa 1,8 Mbps, este ADSL sin ca-
bles permite la descarga de ar-
chivos, fotografias y videos cinco
veces mas rapido de lo que hasta
ahora podia ofrecer el UMTS, su
predecesor. La cobertura, a pesar

»pp Las nuevas cons
protagonistas de e-life SIMO

e-life SIMO es un evento dedicado a las nuevas tecnologias para el publico
no profesional o, dicho de otra forma, cuatro dias dedicados en exclusiva al
ocio digital para el mercado de consumo. En los 10.000 metros cuadrados
del pabelldn 6 las protagonistas indiscutibles seran las consolas de nueva
generacion, aunque la principal noticia sera la ausencia de la esperada
Playstation 3, cuyo lanzamiento en Europa, previsto inicialmente para el 17
de noviembre, se ha retrasado hasta marzo por diferentes problemas en la
produccion del componente Blu-Ray laser. Hasta entonces, deberemos
conformarnos con saber que la PS3 permitira disfrutar al maximo de
juegos con graficos de elevado realismo y sonido envolvente, ademas de
incluir de serie un lector compatible con el nuevo formato de distribucién de
peliculas en alta definicion. También tendra conexion inalamlbrica y un
servicio para jugar on-line.
Mientras, la Xlbox 360 de Microsoft, que ha disfrutado de un ano de reinado
en solitario, tendra que vérselas a partir de diciembre con la Wii de Nintendo,
gue llama la atencién por su novedoso sistema de control. La consola es
capaz de detectar la posicion en el espacio del mando y los giros, rotaciones
y velocidad del mismo, gracias a lo cual se puede manejar, por ejemplo, como
una espada o una raqueta. Sera la mas econdmica de los tres modelos, con
el fin de atraer a un publico mas variopinto. La emocion esta servida.

de su reciente lanzamiento, es
bastante ampliay por 30 euros al
mes se consigue una tarifa plana
con limite de 1 Gb.

En cuanto a los teléfonos mévi-
les, la integracion de nuevas fun-
ciones asegura las ventas, pues
tras la cdmara de fotos se han
puesto de moda los méviles con
MP3. Pronto, el teléfono no se en-
tendera sin reproductor de televi-
sién a través del estandar DVB-H
ni sin un sistema de mensajeria
instantanea. Para completar el pa-
norama ha surgido UMA, una tec-
nologia que trae laVolP al mundo
de la telefonia mévil y que podra
transferir todo tipo de informacién
através de redes inaldambricas Wi-
Fi. En estos momentos, la princi-
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pal apuesta de los fabricantes es
Blackberry, el dispositivo que ha
conseguido comprimir la mesa de
la oficina en un aparato de tama-
fio similar al de una PDA pero con
un teclado qwerty para respon-

der rapidamente a los men-
sajes recibidos.
Sin embargo, lo que mas ve-
remos en los espectaculares
stands de los operadores seran
los nuevos servicios “todo en
uno”, con los que se quiere aca-
bar de unavez por todas con la di-
cotomia del fijo y del mévil. Las
soluciones técnicas mas recien-
tes son terminales hibridos que
funcionan como fijos en el hogar
o enlaoficinay como méviles fue-
ra. Otras compaiiias prefieren se-
guir utilizando el mévil, pero apli-
cando tarifas diferentes segin
desde dénde se realiza la cone-
xion. Y casi todas pasan por em-
paquetar servicios de llamadas
con Internet y television.
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mmp L_enovo se estrena en Panda renueva su linea de
SIMO junto a IBM consumo para 2007/

Por primera vez, Lenovo acude a SIMO con un stand propio situado Panda Software aprovecha su ﬁ o T
junto al de IBM, con quien mantiene una alianza comercial. En la feria, presencia en SIMO para dar a €

la compaiifa presenta sus nuevas soluciones, como el Lenovo 3000 conocer su nueva gama de Panda

V100, un microportatil con un peso de 1,8 Kg. y una pantalla soluciones de consumo, compuesta A sz
panoramica de 12,1” que esta disponible con procesadores Intel Core por Panda Antivirus 2007, Panda ntlv' rus 2007
Duo, aunque préximamente incorporara su evolucion. Antivirus + Firewall 2007 y Panda @
La firma china también ha integrado servicios de conectividad mévil de Internet Security 2007; y /'——-=
alta velocidad 3G de Vodafone en determinados modelos de sus desarrollada con un doble objetivo: \ . .
portatiles ThinkPad: T60, X60s, R60 y Z61. adaptarse a las necesidades de Instilaloy ohidate |
En SIMO también esta presente Lenovo 3000-N100, el primer portatil seguridad de cualquier usuario, y ENsysne {
de la compaiifa que incluye Intel Core 2 Duo, y los primeros PCs de ofrecer la mejor proteccion contra el : 3
sobremesa ThinkCentre con este procesador, que pueden ser “cibercrimen”, como el robo de : 2
gestionados de forma remota. identidad o el fraude on-line. ﬁf
Por su parte, la innovacion en la pequefia y mediana empresa es el hilo Panda Antivirus 2007 combina -
conductor de la presencia de IBM en SIMO 2006. En el marco de la diferentes tecnologias para detectary

feria, la compaiifa expone un moderno bloquear amenazas desconocidas, caso del antivirus, antispyware

sistema de televigilancia capaz de o antiphising. Por su parte, Panda Antivirus + Firewall 2007
reconocer personas y objetos, ademés proporciona una doble capa de proteccion gracias a la tecnologia
de mostrar la evolucién del proyecto TruPrevent y un cortafuegos renovado. Por dltimo, Panda Internet
de responsabilidad social World Security 2007 blinda por completo el equipo frente a cualquier
Community Grid, un proyecto que amenaza de (a Red.

emplea la capacidad no utilizada de Con una estrategia similar a la de los productos de consumo, las
PCs de todo el mundo para crear una nuevas soluciones corporativas de Panda Software han sido

red global que permita abordar con creadas para mantener a las empresas libres de virus y otras
gran potencia de calculo la amenazas informaticas con el menor coste total de propiedad y sin
investigacion de penalizar el rendimiento de los equipos. Asi, BusinesSecure 2006

enfermedades, desastres es ideal para pymes que necesitan proteger estaciones de trabajo y
naturales y problemas servidores de ficheros, mientras que EnterpriSecure 2006 esta
medioambientales. pensada para grandes corporaciones y cubre desde sistemas de
Penovo: 902 11811449 wwwilenovoles correo hasta pasarelas y servidores perimetrales.
IBM: 900 100 400. www.ibm,es Panda Software: 918 063 700. www.pandasoftware.es

p
IIII} Microsoft pone de largo Vista y Office 2007

N
Microsoft ocupa este afio por completo el pabellén 2 de SIMO, donde incluso cuenta con un auditorio con
capacidad para 1.500 personas y que es el escenario donde se va a realizar el lanzamiento oficial de L
Windows Vista para empresas y Office System 2007, dos productos esperados desde hace tiempo por un oy : ¥
sector ansioso de novedades. Re. Wlndows VISTG
El nuevo Vista esta disenado para hacer frente a las necesidades de empresas de todos los tamarfios y Clear. Confident. Connected.
sectores industriales y se asienta sobre tres pilares: confianza, ya que mejora la experiencia del usuario,
que es quien decide qué es lo que necesita y la forma de hacerlo; claridad, al traspasar la frontera de los iconos genéricos y representar los
archivos de manera mas intuitiva, al tiempo que simplifica el proceso de bdsqueda de informacién; y conectividad, pues supone una nueva
forma de conectarse a personas, lugares y dispositivos sin limitaciones de tiempo o espacio.
Ademas, ofrece a las empresas mas proteccion frente a las amenazas contra la seguridad de Gltima generacion, facilita la conexion de otros
dispositivos de hardware y a redes, simplifica el trabajo en equipo y su funcién de Diagnéstico Integrado permite corregir de forma automatica
los errores mas comunes del PCy minimiza la pérdida de datos.
Mas productividad con Office 2007
Ademas, el Gigante del Software presenta la nueva version de su suite ofimatica y de productividad, Microsoft Office 2007, que incorpora un
nuevo interface de usuario que ha sido redisefiado para que resulte mas sencillo sacarle el maximo rendimiento. Ademas, su integracion con
nuevas soluciones, como SharePoint Server 2007 o Groove 2007, simplifica las tareas del trabajo en equipo y la incorporacién del formato de
ficheros Office Open mejora su compatibilidad. El usuario profesional podra hacer un mejor uso de la informacion y cubre las necesidades de
todo tipo de empresas.
Otros productos que Microsoft exhibe en su stand son Windows Mobile 5.0, la plataforma para dispositivos méviles, y Windows Live, que
integra todos los servicios on-line de la compaiia, incluyendo novedades que todavia se encuentran en fase beta, como Family Safety, con la
que se pretende poner al alcance de los padres los mecanismos para evitar que sus hijos accedan a determinadas zonas de la Red.

\Microsoft: 913 919 960. www.microsoft.es J
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limmp Los “inventos” de HP

HP ha hecho de la innovacion su ensefia y quiere sorprender a todos los visitantes que se acerquen hasta SIMO
2006 con los prototipos mas destacados desarrollados en su centro mundial de [+D de Sant Cugat del Vallés
(Barcelona), como una impresora para ciegos que soporta lenguaje “braille”; el chip memory spot mas pequeiio del
mundo, del tamafio de un grano de arroz; el primer libro electrénico, y las impresoras HP Designjet Z, que

revolucionaran el mundo de la impresion fotografica.

Pero la compaiiia no se olvida del presente y sigue trabajando duro con el fin de facilitar nuestra vida diaria, nuestro
trabajo y, c6mo no, nuestro tiempo de ocio. La movilidad vuelve a ser uno de los pilares fundamentales de su stand,
con una vasta gama de iPags y portatiles que integran tecnologia 3G, GPRS, Wi-Fi o Bluetooth, todos ellos basados
en el concepto “All Day Mobility”, que garantiza el acceso a la informacion desde cualquier lugary en todo momento. | @
Por otra parte, HP Consumo ha convertido su area en un escaparate que exhibe un amplio abanico de posibilidades para
sacarle mas provecho al entretenimiento digital. Esto se traduce en soluciones que cubren todos los ambitos de la imagen. Los

productos que mas miradas atraeran son el HP Media Vault, un dispositivo de almacenamiento doméstico que permite guardar hasta 500.000
fotografias, 16.000 canciones 6 340 horas de video; la cdmara de 10 Megapixeles HP Photosmart R967; y el PC Media Center con tecnologia Intel ViiV.
En el area de Imagen e Impresién, la compaiiia despliega sus novedades en tecnologia laser e inyeccion de tinta, orientadas especialmente a las
pymes. HP sigue celebrando los 100 millones de Laser)et vendidas y muestra sus nuevos multifuncién profesionales. Ademas, Madrid es el escenario
elegido para la puesta de largo oficial de la tecnologia “HP D) Z”, que supondra un cambio radical en la impresién de fotografias y que de momento se
ha materializado en tres equipos: HP Designjet Z2100y Z3100, para los profesionales, y la Photosmart Pro B9180, dirigida al mercado de consumo.
En el ambito de Simulacion y Disefio, se puede comprobar el rendimiento de sus potentes estaciones de trabajo, ademas de disfrutar de la cabina de
un avién convencional y vivir una simulacién de vuelo. Con respecto a la seguridad, todo aquel que pase por el stand de HP tiene la opcion de asumir
el rol de un gerente de una empresa de 50 trabajadores y conocer como seria la evolucion de su empresa en un corto espacio de tiempo.

HP: 902 101 414. www.hp.es
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mmp Auge Informatica, cuatro
formas de hacer negocio

El mayorista espanol Auge Informatica
sustenta su negocio en torno a cuatro
segmentos de mercado, en cada
uno de los cuales va de la mano
de uno de los fabricantes mas | Lomew
importantes de dicho sector:
impresion, networking, voz
sobre IPy seguridad.
En el ambito de seguridad, su
partner de referencia es OKI
Printing Solutions, que con su
tecnologia laser-LED esta
revolucionando el mercado de las impresoras
laser color. También hay que destacar sus nuevos equipos
multifuncion ldaser monocromo, las impresoras de tiquets para
terminales punto de venta (OKIPOS), los PCs y portatiles OKl y un
producto que esta causando sensacion: los televisores TFT.
Con respecto a la electronica de red, el mayorista mantiene
estrechos vinculos con SMC Networks, fabricante con una amplia
variedad de dispositivos de comunicaciones, como routers, switches
o0 puntos de acceso inalambricos, entre otros.
NEC-Philips es la firma elegida por Auge para abordar el emergente
negocio de la VoIP, en especial por sus soluciones de convergencia
de vozy las centralitas orientadas a la pequena y mediana empresa.
Por Gltimo, el mayorista cubre el ambito de la seguridad con la gama
de Secure Computing, que abarca numerosos
productos de altas prestaciones, como
es el caso de los firewall/VPN
para pymes o sus soluciones
de autenticacion por Tokken
para grandes cuentas.
Auge: 915 174 120.
www.augeinformatica.com

Toshiba se vuelca en los
portatiles “infalibles” y el HD DVD

Movilidad y electrénica de consumo vuelven a ser los dos pilares
sobre los que Toshiba asienta su presencia en SIMO 2006. En el
primer caso, la principal apuesta de la compaiiia japonesa es HALT
(High Accelerated Life Testing), una nueva metodologia para disefiar
y fabricar ordenadores portatiles, capaz de identificary eliminar
cualquier posible problema o punto débil en los equipos. El objetivo
de la compaiiia no es otro que conseguir disefios ain mas fiables y
resistentes, asi como aumentar su calidad. Los primeros
desarrollos se han realizado en torno a la familia Tecra, en concreto,
los modelos A8-144y A8-151, ambos dirigidos al mercado
profesional, que han debido superar una serie de pruebas que
simulan el ciclo de vida de un equipo de manera rapiday en
condiciones de uso intensas.

Con respecto al negocio de la electronica de consumo, Toshiba pone
de largo sus primeros reproductores HD DVD, que suponen un salto
cualitativo por su mayor calidad de imagen, por venir preparados para
las dltimas tecnologias de audio, por una capacidad de
almacenamiento casi seis veces superior a la actual, por la
interactividad con el usuario y por la compatibilidad con el DVD actual.
Otras novedades que se pueden ver en su stand son la nueva gama de
televisores LCD de alta definicién y gran formato, denominada REGZA,
asi como sus primeros reproductores de DVD portétiles o el FF1,
modelo inaugural de su apuesta por los proyectores LED.

Por dltimo, Toshiba presenta en sociedad los an

dos primeros terminales desarrollados por

su nueva division de telefonia mévil: el

ultraplano TS608 y el TS705, dotado @ y
con UMTS. Ambos cuentan con
camara digital de 1,3 Megapixeles,
reproductor MP3, Bluetooth y /
mensajeria multimedia.
Toshiba: 916 606 700.
www.toshiba.es

P
g

. ALLNET \ww.alinet.es / 981-75 31 41



SIMO 2006

P

limmp Canon renueva su gama de productos

\I\/ICF\’: 914 400 700. www.mcr.com.es

Canon ha decidido recientemente renovar su gama de sistemas y soluciones de imagen profesionales
y de consumo, con novedades como el nuevo concepto de impresoras fotograficas SELPHY ES1, el
sensor CMOS para videocamaras digitales, la tercera generacion PIXMA, los Gltimos modelos de la
linea de camaras fotograficas EOS o la incorporacion de cinco sistemas digitales multifunciéon (MFP) a
su familia de productos en blanco y negro para pymes y profesionales y auténomos.

Aunque, sin ningln género de dudas, su principal apuesta es la submarca de equipos de
impresion laser i-SENSYS, pensada para el mercado SOHO y compuesta por productos faciles de
usar, rapidos, de alta calidad, silenciosos y eficientes en el consumo energético de cara a
proteger el medio ambiente.

Con vistas al futuro, Canon ha firmado con Toshiba un acuerdo para el desarrollo,
produccion y comercializacion de la proxima generacion de pantallas planas,
caracterizadas por la incorporacion de la tecnologia SED (Surface conduction Electron-
emiter Display). Gracias a ella, ambas empresas pretenden aprovechar el crecimiento que esta
experimentando la demanda en el segmento de pantallas planas dentro del mercado de televisores, para

posicionarse con un producto de mayor calidad que las actuales LCD y plasma y hacer frente a la extension de la difusion de contenidos digitales
y la proxima generacion de DVDs. Asimismo, les permitira ofrecer una respuesta acorde a las necesidades de los fabricantes de camaras
digitales y videocamaras en cuanto a definicién y calidad, ya que el resultado es una pantalla con mayor brillo y definicién, mas delgada, con un
rendimiento superior en la reproduccién de video a alta velocidad, con un excelente contraste y menor consumo energético.

Canon: 915 384 500. www.canon.es

-

)

ALLNET crea un gran escenario
de redes y telecomunicaciones

El desarrollador y mayorista ALLNET ha levantado en SIMO un enorme escenario
sobre el que presenta las Gltimas novedades en tecnologias de redes y
telecomunicaciones, con aplicaciones practicas in-situ que pretenden demostrar
y convencer la visitante de los beneficios de un mercado cada vez mas desarrollado
y accesible. Ademas de mostrar sus productos y los de los fabricantes a los que
representa, ALLNET ha instalado un complejo sistema en red que redine las Gltimas
tecnologias en telefonia y videovigilancia IP o sistemas de control de presencia, con lo que
el visitante podra comprobar su funcionamiento, sus ventajas y sus posibilidades.

El stand del mayorista se divide en cuatro espacios diferenciados, con un predominio claro de la VolIP.
ALLNET expone los nuevos productos de su catalogo para el proximo afio, desde servidores NAS hasta
switches, pasando por routers, PoE o dispositivos WLAN. Los partners que acompanan a la compaiiia en
SIMO son Lancom Systems, Vierling, Snom, Grandstream, Mobotix, GFl, Logiware, Reiner SCT,
Sennheiser, Voxtron, Estos y Agfeo Telecomunicaciones.

ALLNET: 981 753 261. www.allnet.es
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SIMO 2006 carece de un espacio especifico de encuentro para el canal de distribucién, por lo que el
mayorista especializado en placas base MCR ha hecho un enorme despliegue para convertir su stand,
ubicado en el pabellén 3, en un punto de encuentro entre los fabricantes a los que

representay sus clientes actuales o potenciales, que tendran la

posibilidad de debatiry cerrar negocios en un ambiente confortable. GABYTE - 5

En el espacio habilitado, ademas de explicar el trabajo hecho para Qg _ 5 @

algunos de sus clientes mas importantes, como Intel, MSI, %ﬁ;ﬁ %

Conceptronic, Asus, Gigabyte, Liteon, Shappire o el G’qig an i& ﬂ
LT

recientemente incorporado LG, MCR hara un
repaso a su historia. El mayorista espafol

también aprovecha su presencia en la o 3 . ¢ | '
feria para dar a conocer las A : : ; i j

L . S - ~ . ;

altimas novedades de su catalogo ‘] * ) : . _ .
y los objetivos y compromisos que AN A 3 = = * y

la compaiiia se ha fijado para el
préximo ejercicio.
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lImp Breves

Inves lanza al mercado

un novedoso TPV

La marca espafiola Inves ya tiene
en el mercado el nuevo terminal de
servicio multimedia Inves SIK,
destinado a puntos de
informacion, lugares de venta,
gestiones administrativas,
sanidad, recogida de entradas de
espectaculos y preparado para el
DNI digital. Este punto de servicio
e informacion es capaz de atender
el acceso de personas de
movilidad reducida gracias a que
es regulable en altura de forma
automatica. El Inves SIK es un
terminal versatil, facil de
configurary con amplias
posibilidades de integrar
dispositivos y periféricos:
impresoras, lectores de tarjetas,
altavoces, webcams...

Inves: 902 354 435. www.inves.es

Wireless Mundi lanza
COMMS MUNDI

Wireless Mundi ha dado a conocer
un producto que acerca las
Tecnologias de la Informacion a la
pyme de forma sencilla,
econdmica y flexible, a la vez que
escalable y potente. Denominado
COMMS MUNDI, integra en un
(nico dispositivo una centralita
digital de VolIP de gran capacidad,
un router con funciones
avanzadas; modulos de entraday
salida de voz; servicios
convergentes de voz y datos; y un
sistema de configuracion y
monitorizacion.

Wireless Mundi: 918 039 251.
www.wirelessmundi.com
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/Illl} Hogar digital, movilidad y DCC, apuestas de
\Fujitsu Siemens Computers Y

Fujitsu Siemens Computers vuelve a elegir SIMO para estrenar sus Gltimas novedades y dar a conocer su
estrategia de cara al proximo ejercicio. El hogar digital es una de sus grandes apuestas, con innovaciones
encaminadas a proporcionar mas entretenimiento a toda la familia, haciendo hincapié en la facilidad de uso.
En este sentido, la compaiiia presenta un amplio catalogo de nuevos productos que se caracterizan por ser
mas intuitivos, como la funcionalidad “Follow me TV”. Gracias a ella, los usuarios pueden marcar los
programas que estan viendo y continuar siguiéndolos, de forma ininterrumpida, en otro dispositivo situado en
otra habitacion. Otras soluciones para el hogar son la linea de televisores MYRICA Silver, que destaca por su
calidad de imagen y sonido y un elegante disefio; los estilosos Scaleo EV, la segunda generacion de sus PCs
para el ocio, que ahora integran la tecnologia Intel ViiV; el Scaleo H, el primer ordenador de la compania que
integra el housing uBTX —un concepto de refrigeracion para el procesador y la tarjeta grafica—; los nuevos
portatiles AMILO, con UMTS integrado; y el ACTIVY Media Center, el “cerebro” del salon digital, que permite
reproducir todo lo almacenado en el PC en cualquier televisor.

Otro de los pilares de su estrategia es la movilidad, de ahi que esté haciendo
foco en el desarrollo de productos que incrementen la productividad, la
flexibilidad y la colaboracion entre usuarios, al garantizar acceso
remoto de forma segura y fiable a las aplicaciones criticas.
Dentro de su stand, Fujitsu Siemens dedica un importante
espacio a los ultraportatiles, como el Lifebook P1510, que
combina las funcionalidades de un portatily un Tablet PC, o el
Lifebook P7120, ideal para trabajadores en continuo movimiento por su
ligereza, potencia y una bateria que dura hasta 9 horas. También tienen un hueco los
equipos con UMTS/HSDPA integrado, caso del Lifebook Q2010 o del Lifebook E8210. Para cerrar

este apartado, mencionar las dos nuevas PDAs de la firma: Pocket LOOX T830 y Pocket LOOX N100.

La tercera pata sobre la que asienta la oferta de la compaiiia son los Dynamic Data Center (DDC), centros de

datos dindamicos que se sustentan sobre la solucién de mision critica Primergy BladeFrame, la aplicacion de
virtualizacion de procesos en cinta CentricStory los servidores Primergy.

\Fujitsu Siemens Computers: 917 014 660. www.fujitsu-siemens.com J

lmp Breves

InkTec presenta sus dltimas novedades

La compaiiia especializada en fabricacién de tinta InkTec ha actualizado sus gamas de papeles
fotograficos con el fin de dar respuesta a las exigencias de los usuarios. Asf, ha incluido en todas sus
familias un nuevo formato A6, mejorando la presentacion y calidad de estos productos. Ademas, ha
incrementado su linea de tintas a granel incorporando un formato de 100 ml, mas apropiado para
facilitar su uso doméstico. Por dltimo, presenta nuevos modelos de recargas para los cartuchos de
los Gltimos modelos de las impresoras PIXMA y multifuncién de Canon.

InkTec Ibérica. 902 406 405. www.inktec-iberica.com
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Mac y misica, protagonistas de Apple

La presencia del mundo Apple en SIMO se apoya este afio en dos pilares: Mac y msica, cuyas

novedades se despliegan, como ya es tradicional, en el “Area Macworld” del pabellon 3.

En el dmbito de la mdsica digital, Apple muestra la gama de reproductores iPod completamente

renovada, con mas capacidad —hasta 80 GB—, mayor autonomia, videos y juegos; los nuevos iPod

nano, de aluminio, en cinco elegantes colores y hasta 24 horas de autonomia; y el innovador iPod

shuffle de 1 GB, el reproductor de misica digital mas pequefio del mundo que permite llevar hasta

240 canciones en la manga, en la solapa o en el cinturdn.

En la faceta Mac, el protagonismo corresponde al espectacular iMac con pantalla de 24” y procesador Intel Core 2
Duo, con camara de videoconferencia integrada y control remoto. Junto a él destaca también el nuevo Mac Pro, la
superestacion de trabajo Quad (con cuadruple nicleo), y la familia de portatiles Mac Book basados en procesadores Intel.
Apple: 902 151 992. www.apple.com/es

Tucano revoluciona los complementos
SIMO es el escenario elegido por el fabricante italiano de maletines, accesorios y periféricos para portatiles, cdmaras y
MP3 Tucano para presentar sus mas recientes lanzamientos. Este es el caso de la nueva familia Velo,
compuesta por una amplia gama de maletines y fundas pensadas especialmente para diferentes
dispositivos de Sony, como los portatiles Vaio, sus reproductores DVD o la PlayStation.
Por su parte, todos los modelos de la linea Figura, pensada tanto para PC como para Mac,
estan fabricados en nylon, un material muy resistente, pero mantienen un estilo innovadory
. elegante. Por (ltimo, FINA es una gama de bolsas disefiadas con comportamientos internos
especificos para guardar PDAs, teléfonos méviles, iPods o MP3s.
;/ Tucano: 902 010 552. www.tucano.es
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US Rolbotics
apuesta por la
telefonia IP

Sin dejar en ningiin
momento de lado el negocio
de redes y dispositivos
inalambricos, donde dentro
de poco veremos nuevos
estandares que
revolucionaran el mercado,
USRobotics se ha volcado en
la telefonia por Internet
(VolP), donde dispone de
una completa gama de
dispositivos con capacidad
para trabajar con Skype.
El fabricante
norteamericano cuenta con
' soluciones destinadas
tanto a usuarios domésticos
como profesionales,
destacando las siguientes:
USR809620, un adaptador
USB de teléfono que puede
conectarse tanto al
ordenador como a la lineay
que incluye funciones
avanzadas, como el desvio
inteligente de llamadas de
Skype a un mévily la llamada
en espera; USR809610, un
USB Internet Speakerphone
que ofrece funciones de
“manos libres” y llamadas
gratuitas; USR809601, un
sencillo y econémico teléfono
capaz de utilizar todos los
servicios de Skype; y
USR809600, otro teléfono
que, conectado a un puerto
USB, permite comunicarse
con cualquier usuario Skype.
Su pantalla de cristal liquido
posibilita el acceso al estado
de la llamada y es compatible
con el sistema de
identificacién de éstas.
USRobotics. 902 117 964.
www.usr.com/es




